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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является ознакомление студентов с направлениями 

анализа данных в социологии, осуществляемыми с помощью математических методов, и 

их  обучение современным математическим способам анализа данных для решения 

социологических задач.  

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ОПК-2:  Способен к 

социологическому 

анализу и научному 

объяснению 

социальных явлений 

и процессов на 

основе научных 

теорий, концепций, 

подходов 

ОПК-2.1. Находит, 

анализирует и 

представляет 

фактические 

данные, готовит 

аналитическую 

информацию об 

исследуемых 

социальных 

группах, процессах 

и явлениях 

ОПК-2.2. 

Описывает 

социальные 

исследования и 

процессы на 

основе 

объективной 

безоценочной 

интерпретации 

эмпирических 

данных; 

ОПК-2.3. 

Знать: 

− цели и задачи анализа социологических 

данных, основные направления 

математической обработки 

социологических данных; 

− порядок и принципы построения 

одномерных и двумерных частотных 

распределений; 

− порядок и принципы расчета мер средней 

тенденции и мер разброса; 

− основные задачи анализа связей между 

признаками; 

− основные понятия и принципы анализа 

зависимости между признаками с 

использованием коэффициентов связи, 

основанных на критерии «хи-квадрат»; 

− основные понятия и принципы 

корреляционного анализа. 

Уметь: 

− ставить цели и задачи анализа 

социологических данных для решения задач 

исследования; 

− строить одномерные и двумерные 



Объясняет 

социальные 

явления и 

процессы на 

основе концепций 

и объяснительных 

моделей 

социологии 

частотные распределения; 

− пользоваться различными способами 

представления данных, рассчитывать 

частоты, меры средней тенденции, меры 

разброса; 

− ставить задачи анализа связей между 

признаками для решения задач 

исследования; 

− применять коэффициенты связи, 

основанные на критерии «хи-квадрат» при 

анализе социальной информации; 

− применять коэффициенты ранговой 

корреляции при анализе социальной 

информации. 

Владеть: 

− навыками постановки цели и задачи 

анализа социологических данных для 

решения задач исследования; 

− навыками построения одномерных и 

двумерных частотных распределений; 

− навыками расчета статистических 

показателей и их интерпретации; 

− навыками постановки задач анализа связей 

между признаками для решения задач 

исследования; 

− навыками анализа и интерпретации 

социальной информации с использованием 

коэффициентов связи, основанных на 

критерии «хи-квадрат»; 

− навыками анализа и интерпретации 

социальной информации с использованием 

коэффициентов ранговой корреляции. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Анализ данных в социологии» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений, основной профессиональной 

образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, 

направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Раздел I. Процедура анализа данных в социологии. Описательная статистика 

Раздел II. Изучение связи между признаками 


